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UvOD

jezik na druzbenem omrezju Twitter

predstavitev izsledkov nasih analiz

emotikoni)

kako slovenski tviterasi tvitajo v slovenscini in anglesci




» Tako v slovenscini kot v anglescini smo za vse tri tipe komunikacijskih

Potek raziskave

Analiza frekvencnih seznamov najpogostejsih 1000 elementov z vsakega
seznama

Podobni kriteriji jezikoslovne analize, kot so slovensko/tuje, standardno/
nestandardno, enobesedno/vecbesedno/okrajsano in tematika.

Proucevali rabo novih komunikacijskih elementov za razli¢ne druzbene
skupine uporabnikov

|zdelava podkorpusov s pomocjo metapodatkov

elementov v vseh stirih izdelanih podkorpusih analizo opravili za 100
najpogostejsih elementov

Analiza skladenjske, pomenoslovne in pragmaticne vloge obravnavanih
komunikacijskih elementov v slovenskih in angleskih tvitih, ki smo jo izvedli
na nakljucnem vzorcu 100 konkordanc za posamezni podkorpus
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1 |word Frekvenca politika Sport  EnoB VecB Kratica  Slo. Sumniki Tujij.  Standardno Nestandardno
2
3 |#unaki 11008 1 1 1 1
4 |#plts 9713 1 1 1 1
5 |#slochi 9067 1 1 1 1
& |#slonews 8573 1 1 1
7 |#soocenje 6543 1 1 1 1
g #spldsi 5875 1 1 1 1
9 #ligaprvakov 5253 1 1 1 1
10 |#fail 3804 1 1 1
11 [#PLTS 3661 1 1 1 1
12 [#sampovem 3518 1 1 1
13 |#eurobasket 3329 1 1 1 1
14 (#izvr{"ba 3064 1 1 1 1
15 #odmevi 2981 1 1 1 1
16 |#rokomet 2548 1 1 1 1
17 |#volitveld 2851 1 1 1 1
18 |#Danes 2734 1 1 1
19 |#risi 2789 1 1 1 1
20 |#Ljubljana 2724 1 1 1
21 |#slovenija 2669 1 1 1
22 |#inbaslo 2668 1 1 1 1
23 |#EuroBasket2013 2586 1 1 1 1
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OMENJANJE UPORABNISKIH IMEN
(MENTIONS)

TIPOLOGIJA (NAJPOGOSTEJSIH 1000)

enobesedne, vecbesedne, okrajsane
vecbesedno: MatevzNovak, JsSmRenton, uporabnastran

okrajsano: nk_maribor, ABratusek, drVinkoGorenak
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najpogosteje uporabljene vecbesedne omembe (65 %), najmanjkrat okrajsave
(17 %)



OMEMBE V SOBESEDILU

Ena ali veC omemb na tvit

» prevladuje ena omemba (57 %)
» pri veCcih omembah povprecno stevilo 2 omembi na tvit (24 % v obeh korpusih)

» najvec 8 omemb na tvit

Kaj omemba oznacuje

» osebe, internetne strani, podjetja, politicne stranke, oddaje, glasbene
skupine

» najveckrat oznacujejo osebe (72 %)



UGOTOVITEV

Slovenscina:

omembe uporabniskih imen v slovenscini, ve¢inoma vecbesedne,
nestandardna raba

» omembe na zacetku tvita, skladenjska raba, ena omemba na tvit, omemba
oznacuje osebo

Anglescina:

omembe uporabniskih imen v slovenscini, ve¢inoma vecbesedne,
nestandardna raba

» omembe na zacetku tvita, skladenjska raba, ena omemba na tvit, omemba
oznacuje osebo
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slovenski tviti
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EMOTIKONI IN EMOJIJI

celoten slovenski korpus: Zenske vec¢ emojijev v primerjavi z moskimi
prav tako v anglescini

TIPOLOGIJA (NAJPOGOSTEJSIH 1000)

emotikoni v slovenskem in angleskem jeziku po pomenu primerljivi

prevladujejo emotikoni s pozitivnim sporocilom, najpogostejsi (5,4 %) so izrazi
smeha npr. :-) ali :).

Raba cCustvenih izrazov po regijah:

najpogostejsa raba emotikonov: Koroska
najpogosteja raba emojijev: Stajerska
raba emojijev narasca

raba emotikonov pocasi upada
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RAZLICNE SKUPINE UPORABNIKOV

» Moski z javnimi racuni v slovenscini uporabljajo vec emotikonov za ljubezen
(6 %) in tudi vec za zalost v primerjavi z anglescino (16 % zalost v slovenscini,
medtem ko je teh v anglescini le 6 %)

» Zenske z javnimi racuni v slovens¢ini uporabljajo ve¢ emojijev, ki ponazarjajo
naravo (26 % proti 12 % v anglescini)

» EMOTIKONI: moski, ki tvitajo v slovenskem jeziku uporabljajo vec emotikonov
za zalost v primerjavi z zenskami (16 % proti 12 %) in tudi ve¢ emotikonov, ki
ponazarjajo smeh (46 % proti 36 %)



» EMOJIJ IN EMOTIKONI V SOBESEDILU
» Namesto locila

» Namesto besede
>

Stavek omili ali podkrepi

1) Zenitnega posrednika se pa ne grem :D
2) Luckeee, juhej :)))

1) Tiho bodi, ves da nisem tebe mislilal! o

2) Pr sepanju mi gre najbolj na Zivce to, da sm tak pocasna - bolj k bolecina, res.
O

» Moski z zasebnimi racuni vec krepilnih emotikonov v slo kot v ang (68% proti
45%)

» Zenske z zasebnimi racuni pa ve¢ v ang (63% proti 61%)



HESTEGI

TIPOLOGIJA (NAJPOGOSTEJSIH 1000)

» v slovenskem delu korpusa so bili prvi trije najpogostejsi hestegi #junaki,
#plts, #slochi

» v angleskem delu pa #Slovenia, #Ljubljana, #slovenia
» tema: politika, sport

v slovenskem delu: sport 20 % (#junaki, #slochi), politika 11 % (#soocenje,
#odmevi)

v angleskem delu: sport 17 %, politika 3, 2 %

» standardni, nestandardni jezik, raba sumnikov:

raba sumnikov v slovenskem korpusu je zelo nizka, zgolj 5 % hestegov vsebuje
sumnike

nestandardno: #5ochi2014. (#PLTS in #plts) kratice, napisane z majhnimi
crkami, pogovorni izrazi (#gotofje, #fuzbal, #butale)



RAZLICNE SKUPINE UPORABNIKOV

» tema

» slovenski del: najpogosteje sport pri moskih uporabnikih z zasebnim racunom
30 % in najmanjkrat zenske uporabnice s korporativnim racunom 23 %

#junaki, #slochi, #ligaprvakov

Podkorpus uporabnice s korporativnim racunom: #Ljubljana, #realestate,
#fwlj

» standardni, nestandardni jezik

moski nekoliko veckrat uporabljajo standardne hestege (56 %), predvsem tisti
s korporativnimi uporabniskimi racuni (61 %)



UGOTOVITEV

» v slovenscini kot anglescini so hestegi na sredini pogosto rabljeni stavcno;
najpogosteje kot predmet, osebek, povedek in prislovno dolocilo kraja

» uporabniki v anglesc¢ini uporabljajo vec hestegov v enem tvitu (78 %), kar ne
velja za slovenscino (60 %)

» pri zenskih uporabnicah v angleskem podkorpusu z uradnimi uporabniskimi
racuni najdemo veliko stevilo hestegov s podrocja podjetnistva (#ecommerce,
#Google) in marketinga (#SocialMediaMarketing, #contentmarketing)

» V nasprotju z moskimi uporabniki, ki ne glede na zaseben (27 %) ali uraden
(16 %) racun, uporabljajo sportne hestege (#srcebije, #mismomaribor)



SKLEP

UPORABNISKA IMENA: Ni ve&jih odstopanj: uporabniki tvitajo enako v
anglescini in slovenscini

EMOJI IN EMOTIKONI: raba emotikonov upada, raba emojijev narasca,
uporabljajo jih v vecini zenske, velikokrat namesto locil

HESTEGI: v vecini na koncu tvita, vec¢inoma standardni in enobesedni,
najpogostejsa tema je sport




